Утвержден 
Решением Совета депутатов
МО «Усть-коксинский район»
«____» _____________ 2019 года

ПРОЕКТ РАЗВИТИЯ МЕДИА-ЦЕНТРА  
«УЙМА ВЕСТЕЙ»

ЦЕЛЬ: ОПЕРАТИВНОЕ УПРАВЛЕНИЕ ИНФОРМАЦИЕЙ: АДРЕСНОСТЬ, СВОЕВРЕМЕННОСТЬ, ПОЛНОТА

ЗАДАЧИ
1. Расширение аудитории района в 2-3 раза, т. е.  до 4000-6000 условных подписчиков / слушателей.
2. Эффективное использование СМИ уже имеющихся у МО.
3. Получение обратной связи от населения: рекомендаций граждан, оценка деятельности подразделений и МО в целом.
4. Повышение прозрачности работы административного аппарата, предприятий и организаций района.
5. Ребрендинг СМИ: новая команда – новая правила.
6. Включение активной части жителей в процессы возрождения района.
7. Стабилизация социальной обстановки.
8. Повышение привлекательности жизни в районе.
9. Районный досуг на расстоянии вытянутой руки (смартфоны, компьютеры, цифровое ТВ).
10. Самообразование граждан.

СРЕДСТВА
I. ГАЗЕТА «УЙМОНСКИЕ ВЕСТИ»:
a. Переход на полноцветное издание (обложки);
b. Авто-наполнение контентом за счёт других ресурсов.

II. РАДИО «БЕЛОВОДЬЕ» - уйма эмоций! 
Для создания которых потребуется: 
1) ведущий голос (мужской и женский): 1 основная ставка для постоянного ведущего (полный рабочий день) и 1 дополнительная (для программ, комментарий, зачиток рекламы, обработки записанного материалла); 
2) дополнительное ПО (эфирное приложение Digispot II  «Джинн», генератор плейлистов Digispot II  «Маг», DDB (РБД) - агент, позволяющий связывать приложения между собой; процессор обработки звука); 
3) дополнительное оборудование (транслятор, вещательный сервер, монитор) с программным обеспечением IceCast;
4) ремонт в студии (звукоизоляция; кондиционер; стулья для гостей; шкаф для верхней одежды). 
Тогда станут возможны:
a. встречи в прямом эфире,  «баталии» с людьми и представителями власти;
b. радио-мосты с «Большой землёй»;
c. прямые трансляции концертов, спектаклей, праздников и прочих событий;
d. вещание по целевым группам (по возрасту, профессии, дню недели и времени суток)
e. чтение аудио-книг, поэзии, литературы, пьес; 
f. обращения, поздравление граждан

	III. Социальные сети и мессенджеры - «Уйма Народу». 
a. VK , OK, FaceBook, Instagram и Twitter
b. LiveJournal, Blogger
c. WatsApp, Telegram и Viber
	

Потребуется:
1) менеджер контента – модератор (1 ставка)
2) программист-администратор (1 ставка)
3) web-программист (по договору)
4) ПО интеграции контента в СС.
5) высокоскоростной канал связи с интернет
6) Серверная (комната)+ стелажи + кондиционер
7) 2 - 4 сервера

	IV. InterNET портал «Уйма Дел»
a. е - приёмные Глав администрации и района, депутатов
b. доска беЗплатных объявлений
c. биржа труда, вакансий, страница знакомств
d. магазин продукции района
	

	V. Банк данных в е-формате
a. электронный вариант газеты в PDF, Tiff, Djvu и материалы статей
b. фото-банк с возможностью печати
c. е-музей, книги и публикации по Алтаю  и району
d. телефонная книга, визитки предприятий
e. кадастровые карты района, 2 ГИС, ПКК
	



VI. ТВ – КАНАЛ НА YOUTUBE «УЙМА ВЗГЛЯДОВ». 
Для реализации потребуется: 
1) Оператор-монтажёр (1 ставка); 
2) Видеокамера с Livestream Broadcaster (прямой профессиональный видеотранслятор); 
3) Wi-Fi либо USB 4G доступ к сети интернет; 
4) PCI и ноутбук для видео-монтажа (в кабинете и в поле). 
Тогда станут возможными:
a. прямые трансляции концертов, спектаклей, конференций, собраний, праздников;
b. создание видео-записей с контентом местного значения (архивное ТВ);
c. выездные съёмки для зрителей района в режиме онлайн.

VII. АКТИВИЗАЦИЯ ВСЕХ ПОДРАЗДЕЛЕНИЙ МО Усть-коксинский район – 
a. Использовать ресурсы отделов (программистов, операторов, актёров) для запуска МЦ.
b. Обязать каждый отдел (образования, культуры, спорта, ЖКХ, УКС и пр.) предоставлять в электронном виде график предполагаемых работ на неделю/месяц/квартал/год для планирования мероприятий в масштабах района и потребности в контенте, делать отчёт по нему.
c. [bookmark: _GoBack]Во время любых событий на сцене РДТиД, обязать отдел культуры снимать и монтировать видеоматериал (без обработки) для передачи в МЦ для дальнейшей переработки и публикации на YouTube-канале и Радио. Возможно привлечь для этих целей и сельские клубы и администрации (вопрос качества материала).

VIII.     РАСЧЕТ НЕОБХОДИМЫХ ЗАТРАТ НА СОЗДАНИЕ И ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ МЕДИА-ЦЕНТРА

	Наименование функции
	Создание новых рабочих мест
	Разовые затраты при создании (тыс.руб.)
	Текущие ежемесячные затраты (тыс.руб.)
	Всего затрат в год (тыс.руб.)
	примечание

	Газета «Уймонские вести»
	Без изменений
	Без изменений
	Без изменений
	Без изменений
	

	Радио «Беловодье»

	Постоянный ведущий – 1 ставка
	260
	42
	260+504
	

	Социальные сети

	Менеджер контента-модератор
	20
	24
	20+288
	

	Интернет-портал 

	
	20
	
	20
	

	Сервер

	Программист-администратор
	360
	24
	360+288
	

	ТВ-канал на YOUTOBE
	Оператор-монтажер
	200
	24+20
	200+288+240
	

	Накладные расходы 
	
	
	
	200
	

	ИТОГО:
	
	860
	1808
	2668
	



